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Resenhas

Tradicdio, fetichismo e afetividade globalizada
nas festas populares brasileiras

Analia Soria Batista'

Resenha do livro

FARIAS, Edson. Ocio e Negdcio. Festas Populares e Entretenimento-Turismo
no Brasil. Curitiba: Editoras Appris, 2011

0 livro do autor Edson Farias, Ocio e Negdcio. Festas Populares e Entreteni-
mento-Turismo no Brasil, Editoras Appris, 2011, analisa festas populares brasi-
leiras no marco do capitalismo da flexibilidade e da informagéo. Esse “novo”
capitalismo exacerba as interdependéncias entre trabalhos e trabalhadores for-
mais e informais, legais e ilegais nos fluxos da produgdo e do consumo do setor
dos servigos em expanséo. O ponto de partida é a problematizacdo das limita-
¢oes e engodos colocados pela dicotomia analitica tradigao versus modernidade
nas andlises sobre o Brasil ou de outros paises da regido latino-americana, deba-
te que conduz o autor a construgdo de uma mediagdo que contribui para disso-
lugao desse binarismo entronizado, a partir da abordagem empirica e analitica
do processo de reinven¢io das tradigdes ou de sua mercantilizacio, pelo novo
capitalismo, nas festas populares brasileiras. A analise do autor permite vaga
lembranca das ideias cepalinas sobre a heterogeneidade estrutural da economia
latino-americana, construida essa, nas interdependéncias entre os setores con-
siderados atrasados e o dinamismo industrializador, perspectiva que contesta-
va as visoes eurocéntricas sobre um futuro regional desenhado pela esperanga

1 Departamento e Programa de Pds-Graduagdo em Sociologia — Universidade de Brasilia - UnB - Brasilia
— Brasil - trrabs26@terra.com.br



266 Tradicdo, fefichismo e afetividade globalizada...

da absor¢do do atrasado/tradicional pelo impeto modernizador. No entanto, o
novo capitalismo que emoldura a analise do autor expressa seu dinamismo no
setor dos servicos tirando do estigma do atraso a produgédo e o consumo do
imaterial da cultura popular tradicional.

O processo de reinvengao e mercantilizagdo da tradigdo festiva popular re-
vela interdependéncias entre os fluxos da produgio e do consumo potencia-
lizadores das funcionalidades entre espacos de emprego e trabalho flexivel,
transversalizados por relacdes sociais racionalizadas e/ou personalistas, tidas
estas tltimas como vigorosa reliquia da tradi¢ao.

Destaco aqui a singularidade na abordagem do autor que constroi essas evi-
dencias no entrecruzamento das esferas econdmica, cultural e politica.

A discussio sobre tradi¢ao e modernidade na regido, no bojo do novo capi-
talismo, bifurca-se no jogo de uma oposicdo aparente entre o que autor denomi-
na OCIO e NEGOCIO. O écio como superficie de registro do desejo, na medida
das disposicoes excessivas que pré-anunciam o negocio como dindmica de des-
territorializagdo/territorializacdo, decodificagio/codificagio, producio do dese-
jo e de seu limite. O dcio recebe o registro do divertimento, do ladico, alegre,
do éxtase, a reboque da persecugido do sublime, exacerbado pela reinvengio da
tradigo nas festas populares mercantilizadas. E desse modo que o dcio ingres-
sa na dinAmica mercantil, ao receber, por conta do excesso disposicional que
denuncia, o dom dos “consumidores do 6cio’, na sociedade dos consumidores.
Assim, o dcio é configurado pelas festas populares, identificadas, cada vez mais,
com 0 que é abragado como entretenimento. O autor analisa trés festas popu-
lares: o carnaval da Bahia, o Sdo Jodo de Caruaru e o Boi-Bumba de Parintins.
A andlise de festas localizadas geograficamente em regides diferentes do pais
aponta para a decodificagdo do instituido como tradicdes da cultura popular,
ao construir/revelar as tramas politicas, economicas e culturais que em suas
interdependéncias moldam e emolduram o que é nomeado como tradicéo, isto
é, a preservacio e a reinvenc¢do de um passado que se derrama na perenidade
do presente. Apreendemos assim, a processualidade inscrita em percursos dita-
dos pelas interdependéncias historicamente construidas e recriadas entre o foro
intimo de expressao das manifestacoes populares, nas residéncias das familias
extensas, por exemplo, no ambiente rarefeito dos afetos relativos as relacdes do
poder clientelista e a explosdo da espetaculariza¢ao da tradi¢io reinventada no
amago de sua mercantilizagao, onde se misturam burocracia e patrimonialismo
nas relagdes que se tecem entre o Estado e o setor empresarial.

O fetichismo na reinvencio da tradi¢do, do encurralamento do passado em
um presente prometeico é revelado, no livro, pela minuciosidade do autor na
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reconstrugdo das figuracdes que permitem a interpelagao de diversos grupos,
metamorfoseados em poderes e hierarquias dinamizados nas interdependén-
cias que condensam e deslocam as relagdes complexas entre o politico, o eco-
ndmico e o social na sociedade dos consumidores. A mercadoria que é ofertada
sob o envelope da tradigdo reinventada, acaba sendo consumida no jogo do
particular/diferenciado/universalizado. De fato, por exemplo, trios elétricos
que caracterizam o carnaval baiano também estdo presentes em outras festas,
tencionando a defesa das particularidades regionais. A universalizagao da mer-
cadoria instituida como tradi¢do reinventada diz respeito a mercantilizagao do
divertimento/ espetaculo com suas roupagens ludicas, da danca jocosa e/ou
sensual e erdtica, na profusdo das cores, sons, cheiros e abundancia de comidas
e bebidas. A mercantilizacio da intimidade historicamente construida, no limi-
te de sua dissolugdo na homogeneidade do pop, por conta dos esforcos dirigidos
a sua espetacularizacdo nos interludios das festas populares, interpela o outro,
o turista, o gringo, o de fora. Esse outro é o incomensuravel e diverso, moldado
e emoldurado pelas disposigdes globalizadas, pelas interdependéncias multi-
plicadas ad infinitum nas tecnologias comunicacionais. Assim, os conflitos e as
negociagdes em torno dos limites da reinvengao das tradigdes nas festas popula-
res descortinam o que estd em jogo da perspectiva da defesa do particularismo
regional e do negocio, isto é, da espetacularizagdo da tradigdo como leitmotiv
da mobilizacdo nos outros da alegria festiva, na esteira deslumbrante de um
habitus juvenil globalizado.
Boa leitura, boa festa.
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